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1. INTRODUCCIO

Encara que la discussié sobre el canon literari és antiga, els canvis
generats per ’'adveniment d’internet 1 les xarxes socials conviden a un
replantejament global dels seus mecanismes de creacid; sobretot, dels
canons que s’originen al marge de I’Académia.? L’objectiu d’aquest ar-
ticle és examinar com es manifesta aquest gir en I’ecosistema literari
amb motiu d’un esdeveniment, la Diada de Sant Jordi, que reuneix a
Barcelona, durant pocs dies al voltant del 23 d’abril, a tots els agents de
les indtstries del llibre i la lectura. La projeccié de ’esdeveniment al
canal privilegiat de difusi6 d’informacié digital que és Twitter ens mos-
trara les dades de la vitalitat del sector en la petita instantania del Dia del
Llibre, i mirarem de donar resposta a les preguntes segiients: els ran-
quings d’autors més esmentats es relacionen amb els més venuts? S’hi
genera, doncs, algun tipus de canon al marge de I’Académia? Quins sén
els agents que dinamitzen la conversa en Twitter 1 hi fan el paper de
mediador? Quines estratégies utilitzen per a captar I’atencié de ’audi-
encia? Amb les conclusions a qué arribem mirarem d’establir, doncs, el
cas particular de Twitter com a entorn de creacions de canons populars
1, previsiblement, tan efimers com ’esdeveniment que hi analitzem.

1. Article elaborat en el marc del projecte d’investigaci6 «El canon literario no
académico: construccidn, caracteristicas, responsables, seleccién y recepcién en los
epitextos publicos virtuales» PID2019-10587RB-100. Proyectos de I+D+i en el marco
de los Programas Estatales generacion de conocimiento y fortalecimiento cientifico y
tecnoldgico del sistema de I+D+i Orientada a los Retos de la Sociedad. Ministeri de
Ciencia i Innovacié d’Espanya. Convocatdria 2019.

2. Justament aquest és ’objectiu del projecte d’investigacié esmentat en la nota 1.
Vegeu algunes de les conclusions provisionals del projecte en Lluch (2023).
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2. EL CANON EN CRISI

Malgrat que en els darrers cinquanta anys diverses teories i apro-
ximacions epistemologiques han atacat el concepte del canon per an-
drocentric (la critica feminista) 1 eurocentric (la critica postcolonial),
entre d’altres, és just des dels anys noranta que s’enfronta amb el ma-
jor desafiament que ha experimentat mai: el propiciat pel canvi global
d’accés a la informacié i la cultura gracies a ’'adveniment d’internet 1,
en especial, de les xarxes socials.

En efecte, durant els tltims anys, I’ecosistema de la lectura i, espe-
cialment, el paper del mediador tradicional, han experimentat un canvi
radical que hauria de conduir-nos a replantejar-nos Iaccés dels lectors
1 les lectores al fet literari i la importancia d’internet en la creacié de
nous canons literaris que poc tenen a veure amb el plantejament tradi-
cional. El concepte «epitext public virtual» (LLucH et al. 2015) engloba
les diverses manifestacions d’aquesta nova critica literaria no professio-
nal que ha anat adquirint importancia en detriment de I'emesa per
I’Académia, i en sén exemple, segons Lluch (2023: en premsa),

los post con textos escritos, audios con herramientas como el podcast
o videos que autores, editores y, sobre todo, docentes construyen en
sus blogs; los micro documentos, como los tuits, que cualquier perso-
na o institucién utiliza para compartir experiencias, conocimientos o
para promocionar una lectura a través de los medios sociales; los trai-
leres de libros que integran palabra, imagen y sonido realizados por las
editoriales como herramienta de marketing y por las escuelas y biblio-
tecas para evaluar las lecturas o promocionarlas; los sitios web que
retnen informacién textual, audiovisual e incluyen enlaces a otros
contenidos para dar a conocer novedades, promocionar el catdlogo y
los autores o vender los libros.

La clau, doncs, de la transformacié de ’ecosistema literari rau en
la seua projecci6 al mén virtual i, especialment, en el context on actu-
alment té lloc el procés de viralitzacié de continguts: les xarxes soci-
als, com a entorn d’intercanvi d’informacid, perd també com a con-
text privilegiat per al desenvolupament de ’economia de I’atencié.
Esther Dyson (1997) en descrivia els efectes de la manera segiient:
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The result of the new economics is that people are often paid for their
attention, implicitly or explicitly. [ ] You are also rewarded with con-
tent according to the «quality» of attention you can provide. That is,
advertisers want to know who you are and how likely you are to buy
the products or services that your attention is being drawn to. [...]
Alternatively, if you can influence other people who might buy, or if
you’re a visible opinion-maker in politics, you’re also a promising tar-
get for everything from magazines to free product samples. (1997: 141)

Aplicat al mén del llibre, aquest concepte es concreta en el fet que
«la principal preocupacién de las publicaciones pasa por conseguir su
lectura y reconocimiento a través de la obtencién de una visibilidad
méxima (CORDON 2004)» (CorDON-Garcia 2018: 94). En conso-
nancia amb aix0, en Francés-Diez (20194) ja vam argumentar que el
fenomen de la cultura participativa a internet, on els lectors esdevenen
actius en la construccié d’opinié sobre literatura, i les conseqiients
recomanacions literaries entre iguals a les xarxes socials, sobretot en
I’ambit juvenil, donava visibilitat 1 agencia a bibliotubers que havien
desplacat els mediadors tradicionals (critics literaris, professorat, bi-
bliotecaris, etc.) Igualment, en Francés-Diez (2021) explicavem que
els contextos de les xarxes socials 1, en especial, Twitter, promovien la
creaci6 de capital social i de canons alternatius mitjangant dindmiques
dialogiques.

Entre els entorns virtuals de captaci6 de lectors o intercanvi d’in-
formacid sobre llibres i experiencies de lectura, doncs, destaca Twit-
ter sobre qualsevol altra plataforma de comunicacié social, segons
Gallego-Cuifias, Romero-Frias i Arroyo-Machado (2020):

For this type of analysis, Twitter is one of the most widely-used net-
works since it has important advantages: the openness of its commu-
nications; the opportunity to maintain non-reciprocal relationships in
which one profile can follow another without establishing a mutual
link; and the provision of an API to extract data in a structured, auto-
mated way, among others. (GALLEGO-CUINAS et al. 2020: 4)

En efecte, tal com indiquem en Francés-Diez (2019: 12), des de la
seua creacid el 2006, Twitter ha anat evolucionant des de posicions
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més socials cap a la difusié de continguts (noticies, experiencies collec-
tives, materials creats pels usuaris que volen compartir-los, etc.). De fet,
«it is increasingly used as a source of real-time information and a place
for debate in news, politics, business, and entertainment» (WELLER et
al. 2014: 30). Estudis com el de Castell6-Martinez, Del-Pino-Romero i
Ramos-Soler (2014) demostren que és un canal de comunicaci6 corpo-
rativa i publicitaria imprescindible, actualment:

En general, podemos decir que los anunciantes que ocupan las prime-
ras posiciones del ranking de inversién publicitaria en Espafia de Info-
Adex son los que tienen una mayor actividad en Twitter y reciben una
mayor interaccién por parte del usuario, por lo que cuanta més activi-
dad tiene la empresa en esta plataforma mds interaccién del usuario se
recibe. (CASTELLO-MARTINEZ et al. 2014: 49)

Aixi doncs, no és estrany que haja adquirit una importancia cada
vegada més gran també en ’ecosistema literari:

As the number of readers purchasing and browsing for books online
increases, the established publishing model of selling books to bricks
and mortar stores has had to adapt to access a highly splintered new
marketplace. Through their websites and social media accounts, pu-
blishers are engaging more with readers online (CrisweLL 1 CANTY
2014: 352).

De la mateixa opinid és Beth Driscoll, quan afirma que «As a re-
sult of its increasing uptake among the publishing industry, Twitter
has become a partial snapshot of the literary field: a window into its
structuring relationships and activities» (2013: 118-119). Aquesta idea
de la instantania, la captura d’una imatge puntual que descriga, d’una
sola ullada, I’estructura de les relacions 1 les activitats de la inddstria
editorial té molt a veure amb la immediatesa distintiva de Twitter 1 la
seua idoneitat per al desenvolupament del marqueting just-in-time,
vinculat també a la gesti6 de la reputacié en linia de la marca (CASTE-
LLO-MARTINEZ et al. 2014: 30). La capacitat del canal per actualit-
zar-se al segon, a més, fa que adquirisca un gran protagonisme en els
media events (ROGERS 2013: 4): per exemple, desastres naturals o cau-
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sats per I’home, eleccions presidencials, congressos o esdeveniments
culturals com el Dia del llibre el 23 d’abril a Barcelona, esdeveniment
que aplega en pocs dies tots els agents de la industria literaria catalana
1 que, com ja hem comentat, ens ofereix una auténtica instantania de
la seua situaci6 actual.

3. EL SECTOR DEL LLIBRE A TWITTER: SANT JORDI 2021

Donada la importancia de Twitter, doncs, com a entorn on com-
provar la vitalitat del sector del llibre en un esdeveniment que, justa-
ment, cada any convoca a tots els usuaris que s’hi relacionen, a les
pagines que vénen a continuacié ens proposem exposar un estudi de
cas. Segons la metodologia enunciada per Anber, Sala i El-Aziz (2016:
243) per avaluar el cicle de vida dels esdeveniments culturals a Twit-
ter, es tracta d’analitzar la conversa generada en aquesta xarxa social
sobre el Dia del Llibre que, com hem comentat, se celebra cada 23
d’abril a Barcelona. Exposarem els resultats de I’edici6 de 2021.

Per obtenir informacié completa i fiable, es va dur a terme la mo-
nitoritzacié i el seguiment de dades a carrec d’una empresa especialit-
zada, Séntisis, que va estudiar la conversa relacionada amb les etiquetes
#santjordi, #stjordi, #diadelibro, #diadellibro, #diadellibre, #diadellli-
bre (i les variacions amb la referéncia a I’any 2021), i que va recopilar
el 100% de les mencions publiques a Twitter entre el 20 1 el 26 d’abril
del 2021, en espanyol i en catala, a tot ’Estat. Es tracta, com sabem,
d’un any especial 1 excepcional, pel context de pandemia mundial per
la Covid-19, que va obligar a adaptar-ne el desenvolupament a les
mesures sanitaries de protecci6 dels participants presencials. L’estudi
va incloure els conceptes de sentiment, impacte 1 viralitat, tematica,
intencié 1 variables sociodemografiques dels usuaris. En els apartats
que segueixen, doncs, recorrerem primer les dades generals i, tot se-
guit, ens centrarem en el cas dels territoris amb llengua compartida, és
a dir, Catalunya, Pais Valencia i les Illes Balears, 1 establirem un marc
de comparaci6 respecte de ’edici6 2017 del Dia del Llibre, tenint en
compte les analisis publicades en Francés-Diez (2018 1 2019).
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3.1. Dades generals

La primera dada que cal destacar és I’extraordinari creixement de
la conversa a Twitter respecte de I’edicié del 2017, a causa de la sensa-
ci6 de seguretat i distancia social que I’entorn virtual proporciona res-
pecte a la presencialitat, 1 que ha afectat les relacions socials globals
durant la pandémia, com es pot observar en la figura 1.

ot 244969 94.198 1.661,3 M

SANT JORDI
71.833 en 2017 37.941 en 2017 422.9M en 2017

LITERATURA 162,221 73.884 1.309,.2M

A 126% vs 2017 A 95% vs 2017 A 210% vs 2017

Figura 1. Creixement de la conversa a Twitter sobre el dia
de Sant Jordi 2021 a tot ’estat Espanyol.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Aixi, davant de les 71.833 mencions de 2017 (FrancEs-DiEz 2019:
15), €1 2021 s’han registrat 244.969 mencions (un 241% més). D’aques-
tes, 162.221 (un 126% més) fan referéncia concretament a ’ambit li-
terari (les 82.748 restants inclouen reflexions de tipus politic). Desta-
ca, a més, I"augment de la conversa en catald, que guanya 18 punts de
representativitat a les mencions referents a llibres o literatura.

Aixi mateix, els comptes administrats per usuaris dnics que han
participat en la conversa son, el 2021, 94.198 (davant dels 37. 941 del
2017), amb un abast potencial de 1.661,3 M (respecte als 422,9 M el
2017 ) (FrancEs-Diez 2019: 15). D’aquests, 73.884 van parlar de lite-
ratura, un 95% més que el 2017, amb un potencial abast de 1.309,2 M
(un 210% vs. 2017). Si comparem el dia de més transit d’informacid,
és a dir, el 23 d’abril, el 2017 es van generar 37.395 mencions, mentre
que el 2021 van ser 100.612 (+196%).

Pel que fa a la distribuci6 segons els tipus de comptes, podem
exposar els grafics seglients:
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Percentatge per tipus de comptes

W Particulars

m Organitzacions

Figura 2. Percentatge per tipus de comptes.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

Professionals

= Escriptors/es
™ Editorials
= Biblioteques
Uibreries
™ Youtubers i booktubers

Figura 3. Distribuci6 dels usuaris professionals.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

De les dades exposades en la figura 2 i1a 3, es pot observar que, en
la distribucié d’usuaris, creix de manera significativa la participacié de
comptes d’organitzacions, que guanyen 26 punts de representativitat
respecte del 2017 (Francés-DiEz 2019: 17): ens referim als comptes
de llibreries, editorials, associacions culturals, mitjans de comunicacié
1 altres organismes que aprofiten I'ocasié per difondre continguts o
captar lectors (clients).

Si observem la figura 3, elaborada a partir de 4.683 usuaris classi-
ficats, veiem que la participacié dels comptes professionals relatius a
’ecosistema editorial també augmenta de manera destacada: sén un
55% més que el 2017 (FrRancEs-DiEz 2019: 17). La distribucié expo-
sada ofereix poques variacions respecte a la del 2017, pero algunes sén
significatives: mentre que els escriptors segueixen sent els més actius
en la conversa, creix la representativitat de les biblioteques i, signifi-



134 Maria Angels Francés-Diez

cativament, es redueix la participacié dels bibliotubers, que baixa 5
punts respecte del 2017.

Pel que fa a la distribuci6 de la conversa segons els territoris, po-
dem observar el grafic seglient:
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CATALUNYA  MADRID  ANDALUSIA PAlS CASTELLA | GALfCIA ILLES
VALENCIA LLE® BALEARS

Figura 4. Distribucid per territoris.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Pel que fa al 2017 (FrancEs-DiEz 2019: 24), veiem un augment de
la conversa a Catalunya (que concorda amb el corresponent creixe-
ment de la conversa en catala): del 56% passa al 63%. La preséncia
d’usuaris de Madrid minva: el 23% del 2017, passa al 13% del 2021.
Andalusia segueix al tercer lloc amb un 8% de les mencions (menys
que el 2017, quan van ser un 11%), i Valéncia li segueix amb un 5%
(el 2017, 6%). De Castella 1 Lle6 s6n el 3% dels usuaris (el 2017, el
4%) 1, finalment, emergeixen (perque el 2017 no van arribar a figurar
a les mencions per geolocalitzacid) Galicia i les Illes Balears amb un
1% d’usuaris, respectivament. Com veiem, la conversa virtual a Twit-
ter augmenta i es concentra a Catalunya, mentre que disminueix en
altres territoris, fins i tot els que comparteixen llengua (com Valéncia
i les Illes Balears) i, en teoria, mercat cultural.
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3.2. Zoom a Catalunya, Pais Valencia i Illes Balears

En total, els territoris de I’ambit lingliistic concentren més de la
meitat de la conversa sobre literatura en el Dia del Llibre. Les dades
concretes son:

78.295 31.358 715M
+231% vs 2017 +185% vs 2017 +420% vs 2017
48% del total de 2021 42% del total de 2021 55% del total de 2021

Figura 5. Creixement de la conversa a Twitter sobre
el dia de Sant Jordi 2021 als territoris de "ambit lingiifstic.

Font: elaboracié propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

Com podem observar, la conversa creix de manera significativa
respecte de la participacié del 2017, concretament, 20 punts més, con-
centrada, sobretot, el dia 23 d’abril, tal com la immediatesa del mitja
ens feia intuir:

Distribucié de mencions per dies
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Dimarts 20/04  Dimecres21/04  Dijous22/04  Divendres 23/04 Dissabte 24/08  Diumenge 25/04

Figura 6. Distribucié per dies de la conversa en catala.

Font: elaboracié propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

Respecte de les caracteristiques dels usuaris, podem concretar que
el 63% sén homes (35.664 usuaris) 1 el 37% sén dones (20.853 usua-
ries). I, pel que fa a la distribuci6 per edat, tenim les dades segiients:
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H =45 898 32% 932.6k 1% 0%

30-45 543 20% 2M 1% 0%
W 18-24 536 19% 13M 1% 0%
B 24-30 413 15% 19.4M 2% 0%
m <18 385 14% 1.5M 1% 0%

3% de cobertura
Figura 7. Distribucid per edat en els territoris de I’ambit lingiiistic.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

De la figura 7 es despren que la franja d’edat que més participa en
aquesta conversa és la de majors de 45 anys, seguida de les franges 30-
45 anys 1 18-24 anys, en proporcions quasi identiques (20% 1 19%,
respectivament). Aixi mateix, és important destacar ’augment de la
conversa en catala, que ja haviem avancat en pagines anteriors:

53.713 24.582

+471% en 2017 +73% en 2017
69 % del total 31% del total

Figura 8. Distribucié de mencions per llengua en els territoris
de ’ambit lingtistic.

Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

El ndvol de paraules segiient descriu, de manera grafica, les parau-
les claus 1 les etiquetes que predominen en la conversa:
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ACAGARALAVINYA
LECTURA  SANTJORDINOSUNE DIAINTERNACIONALDELLIBRO IMPULSEMCULTURA

CULTURASEGURA AMNISTIAARA ETFELICITOFILL
were DIADELLIBRO2021 e izoimperiisro 23peasri
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SANTJORDI2021 | ADELLIBRO cmmest
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SANTJORDICPNL DIADADESANTJORDI SOYYINCANERA SANTJORDI21 sanTioRDICR
FELICSANTJORDI  SANTJORDIBCN 23ABRIL SANTJORDIINCLUSIU
BOOKsANDROSEs ~ L/TERATURA

Figura 9. Nuvol d’etiquetes en els territoris catalanoparlants.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Les etiquetes genériques que ancoren els tuits a ’esdeveniment
son, com és logic, les que hi predominen, juntament amb les que feli-
citen la diada. D’altres relacionades amb el concepte de «cultura» i la
reivindicacié de celebrar-la malgrat la pandémia també hi sovintegen,
a més de conceptes del camp semantic que s’hi relacionen, com ara
«literatura», «lectura» i «llibre». Es interessant destacar com la inicia-
tiva #soyYincanera apareix en el ntvol per la repercussié que hi va
tenir els dies del Sant Jordi 2021: es tractava d’una etiqueta creada per
la tuitera @Ana_Kayena, que duia el blog Negro sobre blanco (allotjat
en Kayenalibros.com), i que va compartir per Twitter, amb aquesta
etiqueta, la seua recomanacié de les novelles de Rafa Melero (primer,
amb Ful, de 2016, i, el 2021, amb Efecto colateral). El fenomen de
lectura compartida que es va produir sota ’etiqueta #soyYincanera va
tenir continuitat amb altres novelles, com ara #MuerteEnSantaRita,
d’@elia_barcelo, 1 #L4grimasDeOro, de J. L. Gil Soto, entre d’altres.
També destaca ’etiqueta #acagaralavinya, expressio propia de la Ca-
talunya nord, i que, juntament amb #etfelicitofill té una alta carrega
de critica social 1 politica, com I’etiqueta #amnistiaara (vegeu Iapartat
3.3.2).

Pel que fa a la distribucié6 segons els grans generes literaris, obser-
veu la figura 10:
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Distribucid per géneres literaris

= Ficcib ctala
 Ficci castella
= Juvenil
Autors estrangers
Altresautors defieci6

Figura 10. Distribucié per grans generes literaris en els territoris catalanoparlants.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

La ficci6 en catala continua liderant la conversa en els territoris
catalanoparlants, pero es redueix la diferencia respecte dels resultats
de 2017, ja que la ficci6 en castella s’incrementa de manera important
i guanya 11 punts més de la participacié.

Finalment, la conversa al voltant dels escriptors representa el 3%
de les mencions el 2021, cosa que significa un increment del 130% en
la rellevancia (5.149 mencions en total) (FrRancEs-DiEz 2018: 48). La
ficci6 en castelld guanya pes davant de la ficci6 en catala, que el 2017
representava el 56%. Podem comprovar que, tal com va passar el 2017
(FrancEs-DiEz 2018: 48), es produeixen unes cridaneres coincidenci-
es entre els deu autors més esmentats a Twitter, segons I'informe de
Séntisis, 1 els cinc més venuts, segons el ranquing publicat pel Gremi
d’Editors de Catalunya (2021). Al grafic segiient oferim la comparati-
va corresponent:

Ficcid en catala Ficcid en castella
Més Més venuts Més Més venuts
esmentats esmentats
Xavier La dona de la seva vida Javier Sira (Editorial Planeta),
Bosch (577 (Columna Edicions), Cercas (861 de Marfa Dueiias
mencions) de Xavier Bosch mencions)
Pol Guasch Consumits pel foc (Proa), Maria Independencia
(549 de Jaume Cabré Duefias (450 (Tusquets Editores),

mencions) mencions) de Javier Cercas
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Ficcid en catala

Ficcid en castella

Més Més venuts Més Més venuts
esmentats esmentats
Maria Tandem (Destino), Eduardo Transbordo en Mosci
Barbal (354 de Maria Barbal Mendoza (Seix Barral), d’Eduardo
mencions) (313 Mendoza
mencions)
Gerard L’home que va viure dues Xavier Eljuego del alma (Suma
Quintana vegades (Columna), Bosch (262 de Letras),
(265 de Gerard Quintana mencions) de Javier Castillo
mencions)
Jaume Canto jo i la muntanya Carlos Ruiz  El arte de engasiar al
Cabré (237 balla (Anagrama), Zafén (112 Karma (Suma de Letras),
mencions) d’Irene Sola mencions) d’Elisabet Benavent
Najat el Sandra
Hatchmi (212 Barneda (110
mencions) mencions)
Irene Jesus
Sola (159 Carrasco (105
mencions) mencions)
Rafa Arturo Pérez-
Lahuerta (109 Reverte (103
mencions) mencions)
Victor Garcia Dolores
Tur (109 Redondo (100
mencions) mencions)
Rafel Nadal Eva Garcia

(98 mencions)

Sdenz (94
mencions)

Figura 11. Taula de comparacié entre els autors més venuts

1 els més esmentats a Twitter.

Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021)
i de Gremi d’Editors de Catalunya (2021).

Com es pot observar, en el cas de la literatura en catala les llistes
dels més venuts i els més esmentats sén practicament identiques. Cal
destacar la importancia de les mencions a ’escriptor Pol Guasch, au-
tor de el llibre Napalm al cor (premi Anagrama de Novella 2021), que
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va pronunciar un provocador discurs a I’acte institucional de I’Ajun-
tament de Barcelona amb motiu de la diada de Sant Jordi, on precisa-
ment qlestionava la dimensi6 institucional i comercial de ’esdeveni-
ment: «Politica institucional i literatura s6n antdnims. On hi ha una
cosa, no hi ha Paltra. Per aix0 avui, aqui, de literatura no hi ha res»
(Vilaweb 2021). Aci teniu un tuit que en fa esment, de la també auto-
ra Eva Piquer:

“\\ EvaPiquer i Vinent
@EvaPiquer

No em canso d'escoltar ni d'aplaudir el senyor discurs
que va fer @polguapolgua per Sant Jordi:

Translate Tweet

“Literatura ho pot ser tot menys mercadeig”

Pol Guasch denuncia "les forces que expropien la creativitat en favor del
benefici"

& catorze.cat

255 PM - Apr 25, 2021 - Twitter Web App

49 Retweets 5 Quote Tweets 265 Likes

Figura 12. Exemple de tuit sobre el discurs de Pol Guasch per Sant Jordi.
Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

També figura entre els més esmentats I’escriptora Najat el Hachmi,
que desplaga al sis¢ lloc Irene Sola, I’autora de I'autentic fenomen de
vendes i critiques Canto jo i la muntanya balla (2019), el qual es manté
en els ranquings dos anys després de la publicacié. Menci6 especial me-
reix també el valencia Rafa Lahuerta, autor de la novella Noruega (pre-
mi Lletraferit de Novella 2020), que va esgotar la primera edicié en
només dos mesos 1 al mar¢ de 2021, segons I’editorial, havia venut ja
uns 2.000 exemplars (RosiQUE 2021). Les novetats publicades per es-
criptors de trajectoria consolidada com Xavier Bosch (que també va ser
el més venut el 2017), Jaume Cabré (que també figurava en les llistes de
2017) i Maria Barbal tenen gran exit de public i vendes, i se’ls suma el
cantant Gerard Quintana amb la novella L’home que va viure dues
vegades, premiada amb el Ramon Llull 2021.
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Volem fer una allusié a part al cas d’Irene Vallejo que, amb la seva
obra de no ficcié L’infinit en un jonc, que ocupa el segon lloc de el
ranquing de vendes d’aquest genere en castelld, se situaria entre els
autors més esmentats tant en catala (193 mencions) com en castella
(507 mencions).

3.3. Usuaris més actius i influents

En l’apartat 3.1 hem pogut comprovar que els usuaris més actius i
que major preséncia i repercussio tenen en la conversa sobre Twitter
en I’ambit estatal sén de caire professional (editorials, mitjans de co-
municacid, llibreries, autors, etc.), cosa logica tenint en compte el ca-
racter eminentment comercial que té I’esdeveniment de Sant Jordi.
Valorar I’abast i la influéncia d’aquests comptes, que efectuen tasques
de mediaci6 i promocié de la lectura i practiquen I’economia de
I’atenci6 de Dyson, és fonamental per esbrinar el paper de Twitter en
la confeccié de canons no acadeémics.

3.3.1 Conversa global a Catalunya, Pais Valencia i Illes Balears
Si analitzem amb detall quins s6n els comptes de més abast i im-

pacte als territoris de I’ambit lingliistic, veiem que els primers llocs
també s6n ocupats per editorials o corporacions mediatiques:



142 Maria Angels Francés-Diez

B Planetadelibros.com 609.4k 131 130 8LTM
©  Penguinespaiia £ #yoregalolibros 678.6k 9% 49 69.1M
P ciperisdico 697.7k n 41 5L7M

E na 606.1k 8 20 50M

Naciédigital 213k 165 123 36.1M

B oo 5348k 61 39 32.7M

B o 669.8k 2 106 245M
E Elpais 8M 3 0 24.1M

[l viawen 323.4k 51 285 19.1M
@ Omnium cultural 3075k 52 219 17.7M

Bl Atonso congostrina k 1 10 162M

B oiariosport 18M ] 6 15.9M

Lavanguardia 12M 2 1 15M
B=  Catalunyaridio 262.2k 36 41 10M

i stvnoticies 170.6k 48 86 9.3M
E  Elpais catalunya 29.8k 9 1 8.3M
sov  Barcelona 4155k 19 12 8M

Racl 7.2k 2 18 7.9M

B canunyainformacis 1093k 66 38 7.4M
Par  Elpuntavui J 260.7k 28 22 7.3M

Figura 13. Taula d’usuaris de més abast en els territoris de I’ambit lingiifstic.

Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Com la hipotesi inicial de la investigacid preveia, sén els conglo-
merats editorials més potents (Obviament aquelles que tenen departa-
ments de comunicacié més grans) com ara Planeta 1 Penguin, els que
aconsegueixen un gran impacte gracies al seu elevat nombre de segui-
dors i molta preséncia en Twitter, amb 131 1 96 tuits, respectivament.
Vegeu I’exemple de la figura 14:
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# iEste #SantJordi vuelven las firmas!

() Nos hace especial ilusién recuperar esta preciosa
tradicién con nuestros autores y autoras favoritos. Eso
si, siguie las medidas de idad.

(MiConsulta los horarios y consigue tu firma!

#SantJordiNosUne #EIDiaDelLibroNosUne

Este Sant Jordi,
ivuelven las firmas!
ugntr

tus autore

@,.

Firmas Sant Jordi 2021 | Cansulta dénde y cuando firman tus autores
& planetadelibros.com

5:54 PM - Apr 20, 2021 - Twitter for Advertisers.

3Retwests 19 Likes

Figura 14. Tuit de I’editorial Planeta promocionant
la signatura dels seus autors.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

Es tracta, com es pot comprovar, d’un tuit informatiu que enllaga
ellloc web de I’editorial perque els usuaris puguen saber la distribucié
de les taules de signatures de llibres al llarg de tota la fira. El format
d’aquest tuit respondria als comptes corporatius que saben interessar
’audiéncia donant la informacié justa per a aconseguir el clic d’enllag
a la informacié detallada (FrRancEs-DiEz 2018: 58), estrategia de co-
municacié molt valorada pels usuaris de la xarxa, a partir de ’enques-
ta duta a terme per André, Bernstein 1 Luther (2012).

Hi segueixen els diaris E/ Periddico, Nacio Digital, Diari Ara, El
Pais, Vilaweb, Diario Sport, La Vanguardia, El Pais i El Pais Catalu-
nya i El Punt Avui, 'impacte dels quals s’entrellaga amb les versions
web de les cadenes de televisié o radio Tv3.cat, 324.cat, BTV noticies,
Racl i Catalunya Informacié. En el centre de la taula, ’entitat Om-
nium Cultural i el periodista de E/ Pais Alfonso Congostrina. També
el compte municipal Barcelona.cat ocupa un espai en I’altim quart de
la llista.

Un exemple de tuit d’un diari és el segiient:
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‘La Vanguardia’ escoge algunos de los mejores
titulos para Sant Jordi.

lavanguardia.com/culturaf202104... por @xaviayen,
@MagiCamps, @AntoniaJusticia, Nuria Escur,
Francesc Bombi-Vilaseca.

alga de nusva

11 Retweets 1 Quote Tweet 20 Likes
Figura 15. Tuit del diari La Vanguardia promocionant la seua seleccié d’autors.

Font: elaboracié propia a partir de Iinforme de Séntisis (2021).

Enla figura 15, es veu un microtext que enllaga a la noticia corres-
ponent del diari en versié digital on els periodistes o autors esmentats,
’autoritat dels quals és invocada, proposen una llista de caracteristi-
ques canoniques («els millors titols») del Sant Jordi 2021. En aquesta
ocasid, el periddic exerceix un paper de mediador que pretén influir
en les decisions dels lectors a I’hora de comprar durant el periode de
I’esdeveniment, ja que publica el reportatge dos dies abans del 23
d’abril de 2021.

La preeminéncia dels mitjans de comunicacié i les corporacions
editorials confirma el caracter mediatic de Twitter que, més que una
xarxa social, é un potent transmissor d’informacid, tal com ja co-
mentavem en Francés-Diez (2018: 46). La majoria dels comptes de la
taula formarien part dels denominats usuaris d’elit, on s’inclouen ce-
lebrities, mitjans de comunicacid, bloguers, politics 1 organitzacions
(FrancEs-DiEez 2018: 52), ja que ’elevat nombre de seguidors amb
qué compten garanteix un gran abast amb poc esforg. Per exemple, el
diari E/ Pais aconsegueix un gran impacte (24.1M) amb només 3 tuits
1 cap retuit, gracies als seus 8 milions de seguidors. Tanmateix, no
sempre les vaniry metrics (és a dir, les metriques que avaluen, princi-
palment, el nombre de seguidors; vegeu Francés-Diez 2018: 51) s6n
I’aspecte més important a ’hora de valorar la influencia d’un determi-



Agents i vies alternatives de construccid del canon 145

nat usuari sobre la seua audiéncia; de fet, la taxa de retuitabilitat, que
ajuda a determinar el engagement o nivell de compromis de I'usuari
en els mitjans socials, resulta encara més reveladora pel que fa a I'im-
pacte d’un compte i els seus tuits en esdeveniments com el que ens
ocupa. Vegem, per exemple, el cas dels diaris en catala Nacio digital i
Vilaweb, els quals, amb un nombre sensiblement menor de seguidors
que El Pais o El Periédico, per posar dos exemples, aconsegueixen un
gran impacte gracies a la gran quantitat de tuits que escriuen durant el
Sant Jordi i, especialment i significativa, pel mecanisme del retuit: en
el cas de Nacio digital, 165 tuits obtenen 123 retuits i, en el de Vi-
laweb, 57 tuits obtenen 285 retuits. També Ientitat Omnium Cultu-
ral compta amb uns resultats similars: 52 tuits obtenen 219 retuits. Per
exemple:

Omnium Cultural &
@omnium

, Aguest Sant Jordi fem que la cultura L) continui
sent un espai de resisténcia i lluita pels drets i les
llibertats del nostre pais!

/ Aquest Sant Jordi, tu també signes! #AmnistiaAra
T weet

Aquest Sant Jord, t també signes.

Aquest Sant Jordi, tu tambe signest
® Aquest Sant Jordi, vine a I'Espai Omnium i signa per Amnistial

1 bivendres a partir de les 10 h, davant de la Seu Nacional (Carrer de la
I istiaAra

Diputacis, 276, Barcelona) #Am:

6:46 PM - Apr 20, 2021 - Twitter Media Studio

87 Retweets 4 Quote Tweets 192 Likes

Figura 16. Tuit de entitat Omnium Cultural promocionant
la seua campanya per I’Amnistia.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

El tuit que conté la figura 16 promociona signatures, com el de la
figura 11, de P’editorial Planeta, pero, en aquest cas, per a la campanya
a favor de I’ Amnistia per a tots els politics catalans implicats en causes
judicials relacionades amb el procés independentista. S’hi identifica,
com es pot observar, cultura catalana 1 accié politica, 1 estableix un
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parallelisme amb el concepte de les firmes (que en la Diada sol relaci-
onar-se amb els escriptors) per captar I’atenci6 de ’audiencia.

Concretament, per veure quins usuaris acumulen una major taxa
d’engagement, és a dir, obtenen més retuits i, per extensid, major in-
fluencia real, podeu consultar la figura 17:

B b 42M 1 865 45M
B oo 98.4k 3 s37 13M
Bl cfedetinn 164k 2 s11 3628k
B costinarcibies 7.9 2 61 8121k
B oseprutiiandreu 183.2k 3 391 ™
£ Lapsictloga detborn 279k 3 306 8115k
[l viawes 3234k s1 285 19.1M
B Ramon cotarele 189.4k 3 23 12M
W Joaquimforn 1355k 2 235 L5M
B tomacdmang s6k 3 26 S4L.6k
@ Omnumecuttural 307.5k a8 218 164M
H #Femxarxa 25.2k 2 184 1138k
M Jeumepros 15.7k 3 151 388.4k
B sordiiersi brugalla sefta Wi/ 32k 1 149 2745k
! Julia de jodar muiioz 20.5k 1 133 319.2k
ﬂ Oriol mitja 192.1k 1 131 3IM
Ml inésarrimadas 695.5k 2 130 M
Naciddigital 213k 165 123 36.1M
& Flanetadelibros.com 609.4k 94 121 58.5M
B rwrioscat 1.6k a m 2825k

Figura 17. Taula d’usuaris amb més retuits en els territoris catalanoparlants.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

El famés influenciador Ibai Llanos encapcala la llista amb un sol
tuit i una taxa de retuitabilitat altissima, com es pot observar. El tuit
és el seglient:
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bal &
@iballianos

t jordi @@
e Twest

2:04 PM - ADr 23, 2021 - Twitter for IPhane

3,128 Retweets 132 Quate Tweets  79.5K Likes

Figura 18. Exemple de tuit de I'influenciador Ibai Llanos.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

En la figura 18, I'usuari Ibai Llanos felicita el Sant Jordi i promo-
ciona la lectura, mostrant concretament d’un llibre de 2014, E/ libro
troll, escrit per un altre influenciador d’altissima popularitat en les
xarxes, el Rubius. En aquest exemple es manifesta un aspecte impor-
tant de la dinamica de Twitter: la homofilia, o tendeéncia per la qual
usuaris similars tendeixen a seguir-se els uns als altres, i la reciproci-
tat, que es produeix quan un usuari en segueix un altre i aquest el se-
gueix també: per exemple, les persones famoses solen seguir celebriti-
es com ells, perd en rares ocasions segueixen els comptes dels seus
fans (FrancEs-DiEz 2018: 54).

La bloguera i tuitera Cristina de Haro (@gallifantes) el segueix
de prop, igual que la gestora de la llibreria-cafeé barcelonina Café de
tinta. Cristina Rubies inaugura la llista de persones relacionades
amb la politica, juntament amb Josep Rull, Joaquim Forn i Inés
Arrimadas. També hi destaquen els moviments civics, culturals 1
socials, com ara #Femxarxa i Omnium Cultural. Altres usuaris indi-
viduals d’impacte s6n la Dra. Noelia Arrotea, la psicologa del Born,
el politoleg i escriptor Ramon Cotarelo, I’escriptor Julia de Jodar, el
periodista Jaume Pros, 'infermer 1 tuiter Jordi Riera i el metge 1 di-
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vulgador cientific Oriol Mitja, que també publica llibre per Sant
Jordi 2021.
Vegeu I’exemple de tuit promocional de ’autor Ramon Cotarelo:

e

Sant Jordi 2021. Girona. Estaré a la parada de
Liibres del Segle

o Ramon Cotarelo
PPl Vivéncies i creences

Figura 19. Tuit de Ramon Cotarelo promocionant el seu nou llibre.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Com es despren de la figura 19, la portada del llibre monopolitza
la fesomia del tuit, que va acompanyat d’un text molt breu amb les
coordenades de la taula de signatures on I’'usuari podra localitzar I’au-
tor. Es tracta d’un tuit clar, concis, 1 que confia en el poder de la imat-
ge per captar ’atencié de I'audiencia.

La linia manga de ’editorial Norma també ocupa un lloc destacat,
igual que Planeta, que tanmateix ja baixa als darrers llocs del ran-
quing, respecte de la figura 13 (els usuaris amb més abast). Vegeu
I’exemple de la figura 20:

Nermatattanga
jComenzamos nuestro directo #EspecialDiaDelLibro
& con una sorpresalfd

Sorteamos DOS tomos de HEROES y MASHLE en
agradecimiento por estar con nosotros hoy aqui. Para
participar solo debéis hacer RT a este tweet

T No perdis de vista nuestras novedades

Tonste Toeet

7:02 PM - Apr 22, 2021 - Twitter Web App

522 Retweets 17 Quote Tweets 288 Likes

Figura 20. Tuit de la linia de Manga de I’editorial Norma.
Font: elaboracié propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).
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En aquest exemple, veiem una altra estrategia de promocié que
sap aprofitar la immediatesa del mitja i acompleix fil per randa un dels
criteris per a I’eéxit en Twitter: crear expectacid i interés en el contin-
gut informatiu: no donar tota la informacié, siné seduir ’audiencia
perque continue llegint en una URL (FrancEs-DiEz 2018: 62). Hi ha,
per tant, enllag al directe 1 la promocié que impulsa a fer-hi retuit, a
més d’un fil amb les novetats editorials.

3.3.2 Conversa en catala

Si examinem amb més atencié quins sén els agents que dinamit-
zen la conversa en catala, veurem que els mitjans de comunicaci6 con-
tinuen ocupant llocs destacats en el ranquing, com és logic, perd s’hi
incorporen nous usuaris, alguns particulars, que aconsegueixen bons
resultats pel que fa a P’abast dels tuits. Vegeu la figura 21, amb els
usuaris més actius:

Naciédigital 213k 145 106 3™
B etibres 20k 101 8 34M
vl Voluntariat 26k 91 8 145k
B o semaboms 1K a7 0 98.2k
& Jordigauramic 47k 87 0 406.1k
BB viere depaper 124k 82 2 12M
lm  siblioteca de molins de rei 15k 80 9 149.4k
B suen 410 ] 1 169.4k

E v 606.1k 7 36 46.9M

= Pageseditors 6k 3 35 5824k

Figura 21. Taula d’usuaris més actius en la conversa en catala.
Font: elaboracid propia a partir de 'informe de Séntisis (2021).

Com hem comentat abans, el diari Nacio digital i 1a web de TV3
continuen en el ranquing. Vegeu, per exemple, tuits com els que se-
gueixen:
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324.cat @
@324cat

Sant Jordi torna al carrer, amb zones perimetrades i

8:03 a. m. - 23 d’abr. de 2021 - TweetDeck

32Retuits 4 Tuitsambcita 347 Agradaments

Figura 22. Exemple de tuit destacat de ’ambit mediatic.
Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

El tuit que conté la figura 22 és una mostra de microtext informa-
tiu amb un enllag a la noticia que el compte mediatic d’actualitat 324.
cat vol difondre a través de ’altaveu que li proporciona Twitter, tal
com en pagines anteriors haviem comentat respecte del tuit de Iedi-
torial Planeta. Un altre exemple de tuit elaborat per un programa de
televisi6 és el segiient:

Polonia &
@poloniatvd

Carles Puigdemont ja sap quin llibre regalar aquest
Sant Jordi. | tu? (3 @ #ElLlibreBlancdelPolonia

P 5.019 visualitzacions 0:00/0:41 <y

12:29 p. m. - 21 d”abr. de 2021 - Twitter for iPhone:

8Retuits 1Citaeltuit 41 Agradaments

Figura 23. Exemple de tuit destacat d’un programa de televisié.
Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).
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En el tuit que conté la figura 23 hi ha Penlla¢ a un esquetx de 41
segons que promociona El llibre blanc del Polonia (2021), el qual in-
clou, en la clau parodica que caracteritza aquesta produccié satirica,
els 15 anys d’historia del programa Polonia de TV3. Aquest tuit efec-
tua la seua particular promocié de la lectura mitjangant I’lhumor, que
és un altres dels ingredients més valorats pels usuaris de Twitter, tal
com es despren de ’enquesta d’André, Bernstein i Luther (2012:4).

En lallista de la figura 21 emergeixen, també, editorials que publi-
quen en catala, com Ara llibres, la cooperativa Tigre de Paper 1 Pages
editors. Totes tres editorials 1 Nacid digital aconsegueixen una eleva-
da taxa de retuitabilitat. Noves entitats relacionades amb la promocid
cultural catalana hi apareixen, també: el Voluntariat per la Llengua,
que depén del Departament de Cultura de la Generalitat de Catalu-
nya, i la Biblioteca de Molins de Rei. Usuaris del mateix ambit d’inte-
rés ocupen llocs destacats, com ara el critic literari, poeta, assagista 1
traductor D. Sam Abrams i els periodistes i escriptors Jordi Grau Ra-
mi6 1 Julidn Sinchez Caramazana.

Pel que fa als usuaris amb més impacte gracies als retuits, podem
presentar la taula segiient:

B susoceton 94.8k 3 585 L5M
B cistinaribies 5k 2 451 8121k
cris 98.4k 1 449 900.6k
BB Josenrulliandreu 183.2k 3 391 M

L tapsicdlogadel bom 21.9k 3 306 8115k
Il vitaweb 323.4k 57 285 19.1M
B ramon cotarelo 189.4k 3 243 12M
B Joaquimforn 135.5k 2 235 L5M
@ Omnium cultural 307.5k 4 212 1524

R oo aportaestruch 370.5k 1 191 729.5k

Figura 24. Taula d’usuaris amb més retuits en la conversa en catala.

Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

Encapcala la llista ’escriptor gallec Suso de Toro, molt actiu en la
creacid 1 difusié de tuits relacionats amb la cultura i la politica catala-
nes, 1 va seguit, de nou, pels mateixos politics que apareixien a la figu-
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ra 17 (Cristina Rubies, Josep Rull, Joaquim Forn), 1 per activistes de
I’ambit de les xarxes socials, com ara Cristina de Haro, la Dra. Noelia
Arrotea (la psicologa del Born), el politdleg i escriptor Ramon Cota-
relo i, finalment, el president del Futbol Club Barcelona, Joan Laporta
Estruch. Vilaweb i Omnium Cultural, que ja hem esmentat a propo-
sit de la figura 17, continuen tenint un alt impacte també en la conver-
sa exclusivament en catald. Vegem un exemple de tuit de @psiborn
sobre una de les polemiques va centrar la conversa en catala durant el
Sant Jordi 2021:

La Psicdloga del Born @psibor - 22 d' abr, de 2021
<)) Aauest cartell de Sant Jordi és una burla als catalans. Com podem veure al
Iogo, és Barcelona Turisme qui el fa seu, un consarci participat per
I'Ajuntament, perd també per la Cambra de Comerg @cambraben .
M qué ha i

SANT JORDI

© 5 0 m Q s fus}

Figura 25. Exemple de tuit destacat d’una influenciadora sobre una qiiestié
polémica del Sant Jordi 2021.
Font: elaboraci6 propia a partir de I'informe de Séntisis (2021).

La figura 25 mostra ’elevat grau d’incidéncia del discurs politic,
en aquest cas centrat en el cartell de la Diada de Sant Jordi 2021, que
va generar moltes critiques a Twitter; aquest tema, a més de la reivin-
dicacié d’una data com la Diada de Catalunya i el clamor contra la
proclamacié del 23 d’abril com a dia de la llengua espanyola explica
una part de 'augment del 241% de mencions en catala que haviem
anunciat en pagines anteriors.
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4. CONCLUSIONS

Que les industries culturals s’han concentrat a projectar-se a les
xarxes socials per obtenir visibilitat és un fet que els apartats que hem
exposat en les pagines anteriors proven, almenys pel que fa a la instan-
tania que ens proporciona el Dia del Llibre de 2021 a Twitter, la im-
mediatesa del qual concentra la conversa al voltant del dia 23 d’abril i
a Catalunya, on té lloc el desplegament dels estands de les editorials,
mitjans, etc.

Augmenta, respecte de 2017, la preséncia dels comptes de les or-
ganitzacions i els professionals del sector en la conversa, mentre que
és destacable la minva de bibliotubers que, en edicions anteriors, han
ocupat un major percentatge d’us. Els mediadors tradicionals 1 els
professionals que busquen un redit econdmic, doncs, sén a Twitter
amb motiu del Sant Jordi, 1 apareixen en els ranquings bé per I’activi-
tat que despleguen, per I’abast que aconsegueixen o per la taxa de re-
tuits. Alguns exemples: les editorials Planeta, Penguin, Ara llibres,
Tigre de paper; la biblioteca de Molins de Rei i el Café de tinta.

També alguns autors que publiquen llibre s6n usuaris d’impacte
destacat, com ara Ramon Cotarelo o Oriol Mitja, entre d’altres. Ben
significativa és, també, la comparacid entre els escriptors més es-
mentats i les llistes de vendes, on es poden veure parallelismes cri-
daners. Aquestes coincideéncies ens duen a establir que hi ha una
relacid entre els més mencionats i els més venuts: el ressod que deter-
minats noms obtenen a Twitter és semblant a les compres que, espe-
cialment durant el 23 d’abril, es duen a terme als carrers de Barcelo-
na. No és d’estranyar, doncs, que editorials, llibreries 1 alguns autors
mediatics s’esforcen per apareixer aquells dies a les xarxes i recoma-
nar les seues novetats.

Hi collaboren de prop els mitjans de comunicaci6, usuaris d’elit
que, amb un elevat nombre de seguidors, aconsegueixen gran impacte
1 proposen els seus particulars canons de novetats (com és el cas de La
Vanguardia, per exemple). Alguns mitjans 1 institucions com Nacio
digital i Omnium Cultural acumulen altes taxes de retuitabilitat, amb
una audiéncia compromesa que respon i difon els seus continguts, de
manera que, amb menys seguidors que, per posar un exemple, 'influ-
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enciador Ibai Llanos, aconsegueixen un abast molt important. També
és el cas de determinades tuiteres 1 de persones relacionades amb la
politica, que aprofiten ’esdeveniment per plantejar les seues reivindi-
cacions. Els tuits promocionals de lectura i literatura, o epitextos vir-
tuals, solen incloure imatges 1 contingut enllagat, com ara accés a no-
ticies més extenses, a emissions en directe o llistes de llibres.

Per tant, els agents d’elit (mitjans de comunicacid, grans corpora-
cions editorials, influenciadors) i d’altres amb menys seguidors pero
gran impacte per la taxa de retuitabilitat, gracies al compromis de
’audiéncia, collaboren en la construccié de canons alternatius que es
manifesten en ranquings de mencions, els quals tenen una relacié evi-
dent amb les xifres de vendes corresponents. Twitter, i altres xarxes
socials, contribueixen a la creacié de canons populars alternatius a
I’Académia, per bé que tenen una durada efimera, aspecte que potser
resultara definitori per entendre les noves dinamiques de creacié del
prestigi en relacié amb les obres literaries.
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